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En 1991, la banda de musica experimental norteamericana Negativland publicé un minielepé titulado
U2, en cuya portada figuraba este Gltimo término en grandes caracteres junto al nombre del conjunto,
considerablemente reducido, y la imagen superpuesta de un avion espia Lockheed U-2. El disco
contenia dos versiones parddicas del gran éxito de U2, la superbanda pop liderada por Bono, «I still
haven’t found what I’'m looking for». Si uno busca el album en su formato original, no lo encontrara:
Island Records se querellé de inmediato contra Negativland alegando violacién de las leyes de
copyright e intento deliberado de confundir a los fans de la banda irlandesa, a la espera por aquel
entonces del lanzamiento de Achtung Baby. No obstante, el polémico EP fue relanzado con otro titulo
y nuevas canciones en 2001, con el titulo These Guys Are from England and Who Gives a Shit, frase
del DJ Casey Kasem, cuyo free speech acompafaba a la musica en el lanzamiento original.

Se diria que esto nada tiene que ver con la campafa electoral espafiola todavia en curso, pero no es
asi. Si estas semanas van a dejar algun hito para el recuerdo, con independencia de los resultados
finales, es el programa econémico presentado por Podemos bajo la forma de un catalogo de lkea, la
multinacional sueca dedicada a la venta de mobiliario doméstico. Veamos por qué.
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Seguramente, el lanzamiento de U2 fue la expresion mas diafana de la practica politico-cultural
defendida por Don Joyce, lider de Negativland, con el nombre de cultural jamming. Inspirdndose en el
radio jamming, disrupcién en las comunicaciones provocada de forma deliberada, practicada tanto
por piratas aficionados como gobiernos totalitarios, su equivalente cultural alude a la interferencia
que produce el uso de determinados cédigos -publicitarios, indumentarios, estatales- de manera
critica, irdnica o satirica. Se trata de una subversion del medio que tiene por objeto denunciar el
mensaje: ya se trate de una campafa publicitaria, un logo empresarial o una recomendacién sanitaria
de caracter publico. Se trata de una practica de resistencia politica, siempre beneficiosa en términos
psicoldgicos si se ejerce en contextos democraticos, dirigida a combatir el conformismo social. Joyce
lo resume asi:

A medida que aumenta nuestra conciencia del modo en que el entorno mediatico en que
vivimos afecta y dirige nuestra vida interior, algunos se resisten. El panel publicitario
reconfigurado con habilidad [...] empuja al espectador a considerar la estrategia empresarial
originaria. Para el jammer cultural, el estudio es el mundo en su conjunto.

De modo que el jammer reformula el signo original y lo reconduce a una finalidad distinta y, de
hecho, antagdnica: quien queria persuadirnos aparece ahora desnudo en su propoésito, mientras que
el entero aparato persuasivo del capitalismo de masas queda también expuesto. En su seminal
ensayo sobre el asunto, Mark Dery pone el cultural jamming en conexién con la idea de las «guerrillas
comunicativas» propuestas por Umberto Eco para enfatizar la libertad residual que, en un contexto
semiodtico tan saturado, resta al receptor: interpretar a su antojo el mensaje. Algo habria que decir
aqui sobre el modo en que la digitalizacién y el consiguiente surgimiento de la «autocomunicacién de

masas»! transforman este panorama, pero no es la ocasién para desarrollar este punto. Dery ofrece
una genealogia del cultural jamming que incluye los montajes antifascistas de John Heartfield, el
periodismo contracultural de Abbie Hoffman, el teatro yippie, el bricolaje subcultural que incluye la
apropiaciéon gay del mundo de la pasarela, asi como -naturalmente- la Internacional Situacionista
liderada por Guy Debord. Podriamos afiadir a las Guerrilla Girls, grupo anénimo feminista que
combate la discriminacion sexual en el mundo del arte con sus integrantes ataviadas con mascaras
simiescas, el uso de la publicidad en el cine de Godard, o a Shepard Fairey, alias OBEY, ahora famoso
autor del cartel pop de Obama y antes agitador cultural callejero, de quien Pepo Pérez ha escrito algo
que sirve para iluminar nuestro tema:

Fairey habia comprendido que en el capitalismo tardio, donde las imagenes comerciales
dominan todo el espacio publico -el fisico de la ciudad y el hiperreal de los medios- [...] la
superficie exterior puede estar mas cargada de significado que el interior. La de Fairey es asi
una estética de la resistencia, que se niega a aceptar lo que la autoridad y el poder corporativo
dicen que es verdad, y conmina al espectador mediante psicologia inversa («obedece») a
enfrentarse a su propia obediencia cotidiana y su relacién con la propaganda, institucional o
comercial».

Por supuesto, sabemos que la historia de la segunda mitad del siglo XX es en gran medida la historia
de la cooptacidn publicitaria del lenguaje de la contracultura, tanto en el nivel de los signos como en
el nivel de los valores. Si Obey hace con su alias un comentario irénico sobre los reclamos
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publicitarios y estatales bajo cuyo influjo se desenvuelven nuestras vidas perceptivas, no es menos
cierto que el lenguaje libertario del hippismo ha sido exitosamente apropiado por la publicidad y los
medios: «Rebélate, sé ti mismo» bien podria ser la divisa oficiosa del romanticismo comercial
tardomoderno. Tan es asi que ). G. Ballard, escritor de ciencia ficcién y agudo critico cultural,
manifestaba en una entrevista concedida alla por 1982 que rebelarse se ha convertido en algo casi
conservador, de manera que

lo mas radical que uno puede hacer es elegir deliberadamente una vida burguesa: tener una
casa en los suburbios, un trabajo en una compafiia de seguros o en un banco; usar un traje

azul, camisa blanca y corbata; llevar el pelo corto; comprar las telas y los muebles mas

adecuados, y elegir a sus amistades por el grado de adhesion a los estandares burguesesz.

Y asi llegamos a Podemos y su catalogo Ikea. Pero, a pesar de lo que este predmbulo podria sugerir,
este original uso del lenguaje publicitario de una gran empresa como medio de propaganda politica
es y no es, simultdneamente, cultural jamming. El caso presenta interesantes ambivalencias que no
han podido escapar a sus responsables, veteranos del activismo politico y politélogos familiarizados
con las culturas de la resistencia del siglo XX. De hecho, es posible detectar buenas dosis de ironia en
la tactica empleada, cuyo razonamiento de fondo parece ser el siguiente: si los candidatos son
vendidos como marcas en la era de la mercadotecnia politica, ;por qué no usar a las marcas mismas
para vender a los candidatos? Que son quienes figuran, en actitudes cotidianas, en las habitaciones
Ikea junto con las distintas propuestas econdémicas presentadas en este singular manifiesto.

Pero se trata de una ironia perversa, porque asi como el cultural jamming posee una intencion
emancipadora (dirigido como esta a hacer despertar al consumidor, representado en esta tradicién
tedrica como un zombie sin vida propia), Podemos lo pone aqui al servicio de su maquinaria electoral.
En otras palabras, la ironia se disuelve en una «interferencia» tan ingeniosa como «sistémica». Ya
que, cuando se emplea el lenguaje empresarial con fines electorales, ;ddnde acaba la tactica y
empieza la ironia? jEs posible «elevarse» por encima de la propia captacion de votantes, como si se
les guifiara el ojo mientras se les seduce? ;O se esta entrando ya con ello en una ldgica que se parece
a la colonizacidn publicitaria del espiritu contracultural, sélo que a la inversa? Si se bromea con la
concepcion de la politica como mercado empleando las técnicas del mercado, ;se ha quedado uno a
las puertas del zoco o ha montado su propio negocio dentro? La contradiccidn es ineludible, porque
s6lo mediante el éxito electoral puede una formacidn subversiva -lo sea o no ésta- alcanzar el poder.
Pero si un partido renuncia a los instrumentos deliberativos en favor de los publicitarios en nombre
del realismo, ;qué lo diferencia de la realidad que critica?

La propia eleccién de lkea presenta elementos de interés. En principio, es una eleccion casi natural: la
empresa sueca estd llena de significado biografico para los votantes de la formacién,
mayoritariamente jovenes de clase media que han vivido vias inestables propias de la modernidad
liquida. Al mismo tiempo, Ikea simboliza la disposicién al DIY o Do It Yourself que encuentra su
aparente correlato en el mundo digital y las estructuras reticulares de cooperacién y consumo propias
de la economia colaborativa: igual que instalamos los muebles suecos a cambio de adquirir disefio de
calidad a precios asequibles, la politica del nuevo siglo esta llamada al empoderamiento de individuos
y comunidades. Ademas, lkea es una empresa europea, lo que significa ante todo que no es
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norteamericana. Y, sobre todo, es increiblemente popular: si el personaje interpretado por Edward
Norton en El club de la lucha, un bobo neoyorquino donde los haya, empezaba la pelicula leyendo un
catalogo de Ikea alla por 1999, los precios ofrecidos por la empresa sueca la han convertido con el
paso de los afos y la consiguiente expansién comercial en una auténtica catch-all firm que capta
clientes en todas las capas sociales.

Otro beneficio que la eleccién de lkea estd llamada a rendir para Podemos es el reforzamiento de su
autofiliacién socialdemdcrata. Si su inicial vocacion transversal se ha visto amenazada por su
coalicion con Izquierda Unida, que vendria a dar la razon a la amplia masa de votantes que ubican a
la formacidn en el extremo izquierdo del espectro politico, los lideres de Podemos han tratado de
contrarrestar esa impresion. Por ejemplo, diciendo que Marx y Engels eran socialdemécratas, una
falsedad histdrica que quiere convertirse en verdad mediante su sola enunciacion, técnica que los
aproxima a Donald Trump y otros populismos realmente existentes. No en vano, la provocacién es
uno de las mas frecuentes herramientas del repertorio estilistico del populismo tout court. Ikea
representa el éxito de la socialdemocracia nérdica y un estilo de vida asequible pero elegante, masivo
pero moderno, que colma las aspiraciones de la mayoria de los votantes.

Descrito este catalogo de intenciones, es evidente que el signo da mas de si que la realidad que tiene
detrds. Es sabido que Ikea no paga los impuestos que deberia, por estar registrada en Suiza como
fundacién y no en Suecia como empresa; menos conocido es el hecho de que Suecia presenta una
concentracién de riqueza entre sus «ricos» mayor que la de Espafia: si el 1% de los espafioles
controla el 16,5% de la riqueza, el 1% de los suecos posee el 24% de la suya (debido sobre todo al
pdoer acumulado por una sola familia, los Wallenberg). Por otro lado, la implantacién de lkea en
Espafia no siempre ha sido pacifica, porque detras de su superficie irisada se esconde un fiero
competidor que ha llevado al cierre o la disminucién de tamafio de numerosas empresas de muebles
en todo el mundo: un creador destructivo no siempre bienvenido. Finalmente, la mentalidad Do It
Yourself representada por lkea esta lejos del paternalismo estatalista propio de Podemos, cuyo
programa econdémico combinaba, de hecho, la modernidad estética con la obsolescencia técnica: en
lugar de abordar los problemas del siglo XXI, la formacién ha querido mas bien rescatar el
keynesianismo de la posguerra mundial.

Todo esto nos indica que -como escribe Pepo Pérez sobre OBEY- la superficie exterior puede estar
mas cargada de significado que el interior: el signo puede ser vaciado e investido de nuevos atributos
gue quiza no le correspondan, pero pasan a serle asignados si la operacién performativa
correspondiente resulta exitosa. Si la politica es analoga a un mercado, como sugeria Josef
Schumpeter, la formacién de Pablo Iglesias ha demostrado estar por delante de sus competidores en
el empleo de las técnicas de persuasidn propagandistica, disefiadas tras el imprescindible estudio de
mercado que permite conocer el perfil del consumidor/votante potencial. En su famosa pieza de 1936,
Walter Benjamin advertia de la progresiva «estetizacion de la politica» manifestada en las

coreografias de masas del nazismo y el fascismo>. Ahora, muchos afios después, su observacion
parece haberse confirmado bajo nuevas condiciones: las propias de un electorado fragmentado en
distintos grupos sociales que, embebido en entornos mediaticos sobrecargados, deben ser
perseguidos por los partidos de modos cada vez mas novedosos. Entre otros, al igual que sucede con
la publicidad corporativa, haciendo que el votante se sienta especial entablando comunicacion con él
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a través de las redes sociales. En ese sentido, la propaganda politica de hoy combina el tribalismo del
mitin con un refinamiento autorreflexivo que la campafia de Podemos ilustra ejemplarmente, aun
cuando esa sofisticacion sirva a menudo para apelar afectivamente a los votantes. En todo caso, el
objetivo sigue siendo el mismo: la conquista del poder. En unos dias sabremos si el manifiesto lkea ha
servido o no para tal fin. Mientras tanto, no puede negarse que los cultural jammers del partido de
Iglesias nos han mantenido entretenidos. Aunque también, como era su intencion, distraidos.

1 Manuel Castells, Comunicacién y poder, trad. de Maria Hernandez, Madrid, Alianza, 2008.

2, J. G. Ballard, Para una autopsia de la vida cotidiana. Conversaciones, trad. de Walter Cassara, Buenos Aires, Caja Negra,
2013, p. 26.

3. En Walter Benjamin, Discursos interrumpidos. Filosofia del arte y de la historia, |, trad. de Jesus Aguirre, Madrid, Taurus,
1973.
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