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A mi lo de la compra de Time Warner por AOL no me ha hecho ninguna gracia. Lo digo
porque una de las cosas que mas me ha llamado la atencién acerca del modo en que se ha
comentado la noticia en buena parte de la prensa espafiola, es precisamente el unanime
entusiasmo ante la absorcién y el escaso interés suscitado por problemas de indole menos
espectacular. Y el asunto llama tanto mas la atencidn si tenemos en cuenta que en este pais,
y hace todavia muy poco tiempo, todo el mundo parecia hipersensibilizado ante la pérdida de
libertad de expresidn que pudiera resultar de la acumulacién de medios en pocas manos.
Una acumulacidén que a la luz de «la primera gran fusién del milenio» ahora parece pura filfa.

Mas alla de los triunfalismos, lo cierto es que AOL Time Warner va a ir a por todas. Es un
artefacto perfecto desde el punto de vista de la Iégica de la aparentemente imparable
concentracion de la informacidn-ocio y su distribuciéon. AOL (American On line) controla uno
de los mas difundidos portales de acceso a la Red: una autopista tematica muy bien
organizada y de uso sencillo y fiable. Y barata: los que no quieren complicarse la vida
navegando en solitario por el caos de la Red, tienen en este tipo de portales su mas comodo
aliado por muy poco dinero. El porcentaje de usuarios de AOL entre los internautas es
significativo: 22 millones de personas son sus clientes, 4 de los cuales residen fuera de los
Estados Unidos. AOL, uno de los prodigiosos casos de crecimiento metedrico de la «nueva
economia norteamericana» descubrid hace tiempo que Internet necesita llenarse de
contenidos, de oferta. Habia que consegquir hacerse con esos contenidos para poder
distribuirlos por la Red y saciar el hambre. Probablemente la rapidez y la sorpresa con que se
ha realizado la fusién tiene mucho que ver con la constatacién del aumento espectacular de
la venta de productos y servicios por Internet durante las Ultimas navidades. Y algunas
previsiones advierten de que el comercio electrénico, que en 1998 suponia unos 43 millardos
de ddlares, podria alcanzar los 1.300 en el 2003. Han leido perfectamente: imaginense qué
pastel y en qué tiempo hay que zamparselo. Tonto el Ultimo.

Time Warner -la afiosa novia cuya historia comenzé en 1923, cuando fueron fundados la
revista Time y los célebres estudios cinematograficos Warner- le proporciona a AOL todo lo
que el brioso galan necesita. Piénsenlo: cadenas como la CNN (mil millones de espectadores
potenciales), y algunos de los canales de cine y dibujos animados por cable mas populares
entre los estadounidenses. Cadenas con pies en Europa (en Francia con Canal +, en Espana
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con Sogecable) y audiencia solvente y sedienta de entretenimiento. Y prensa leida por
millones: Time, People, Life, Sports llustrated, Fortune, Money. Una compafia que, ademas,
posee productoras cinematograficas con ubérrimos productos de masas (The Matrix, sin ir
mas lejos) y estudios de television en los que se han producido mas de 30.000 episodios de
esas comedias de situacidn que destilan urbi et orbi la ideologia de lo que, en cada momento,
es lo politicamente correcto en la megatienda norteamericana. Time Warner tiene estrellas
del rock -Eric Clapton, por ejemplo- e iconos mediaticos a escala planetaria: Madonna.
Artistas que venden muchos cedés, que movilizan mucho dinero con sus videoclips, que
crean estilo. Y mucha musica que vender por la red. Es, también, el 82 grupo editor de libros
de Estados Unidos, lo que tampoco esta nada mal. Y lo mas importante de todo: es uno de
los grandes proveedores de televisién por cable. Y cable significa mas rapidez en la red: mas
rapidez para poder distribuir eficazmente los contenidos audiovisuales, que requieren a toda
costa la alta velocidad. Para vender mas. Para que el control del mercado sea mayor.

Pero la verdad es que todo esto podria significar, también, que la libertad de expresién no
esta precisamente garantizada por la probable consolidacion de AOL Time Warner y el
previsible surgimiento de algunos -no demasiados- grupos competentes. Es muy sencillo:
mas poder en menos manos. Mucho mas poder, mucha mas influencia, concentrados en
corporaciones que a menudo parecen haber usurpado una soberania que antes correspondia
al Estado. Uno ya se pone en lo peor y comienza a preguntarse si esas megacorporaciones,
esas tiendas totales -segun el modelo de los grandes malls y de los parques tematicos--, no
terminaran controlando también los tribunales de competencia que tendrian que
pronunciarse en Ultima instancia sobre los peligros de oligopolio. El dinero y, sobre todo, la
velocidad con que se genera tiene poco que ver con el de los ritmos de la vieja economia o
economia real (como opuesta a virtual). Aqui se necesita mucha mas rapidez, y la voluntad
de sequir unificando los gustos del planeta desde Estados Unidos. A nuestro alrededor estan
los ejemplos: las peliculas de dibujos mas consumidas por los nifios, los largometrajes mas
taquilleros, la misica mas escuchada por los jdvenes son norteamericanos. Y los mensajes
también. La uniformidad tiene ventajas y no sélo econdémicas.

Steve Case (AOL) y Gerald Levin (Time Warner) han iniciado un proceso que tendra
continuidad inmediata. La nueva empresa seria el ejemplo de ese suefio del vendedor
americano que es la One Stop Shop: la tienda en la que se consigue todo sin salir de ella. Y
podria llevar el marbete de «servicios y contenidos por la Red» porque, en definitiva, de eso
se trata. A esos contenidos (informacidn, prensa, libros, cine, musica, software, megatiendas)
se llegard mediante teléfono mavil, ordenador o pantalla de television: y todo lo que se les
vaya ocurriendo. Hagan ndmeros. Uno de los problemas menos espectaculares que la
megafusion suscita es el del propio acceso a Internet. ;Cuantos paises, cuanta gente va a
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poder pagarselo? Porque lo que esta ocurriendo es que, hoy por hoy, la brecha entre los
pobres y los ricos no deja de hacerse mas profunda. La facilidad o dificultad de acceso a ese
prodigio de la tecnologia que es Internet lo hace mas patente. Y suscita enormes
interrogantes acerca de la dependencia y de la pérdida de identidad. Pero nadie habia
advertido que las nuevas tecnologias no acabarian necesariamente con la desigualdad vy,
mucho menos, podrian fomentarla como efecto colateral.

Todavia quedan unos dias para visitar en Madrid Los Dubuffet de Dubuffet, una buena
muestra de la obra de uno de los pintores del siglo XX. La universalidad de su propuesta
acerca de los contenidos -y también de los materiales- del arte queda acreditada por la
huella dejada en opuestos como la abstraccion y el Pop. Este antiguo comerciante de vinos y
pintor tardio se enamoré de lo puro-impuro, estudid los enigmaticos graffiti de los muros de
las ciudades y descubrié el arte de primitivos, enfermos mentales: arte bruto que se fija en
dada pero recela de la actitud dadaista. A Dubuffet le interesaban demasiado los materiales
impuros, brutos. Su correspondencia con Witold Gombrowick (Gallimard) es apasionante.
Dubuffet tiene un museo sutil y perfecto en Paris. Mas que un museo, un antiguo taller en el
que se exhibe una seleccidn de su obra, con especial atencidn a la colorista época de los
Hourloup, de los anos sesenta. Se encuentra al fondo de un largo pasillo que atraviesa el
patio delantero de una casa retranqueada: un lugar privilegiado en plena Rue de Sévres
(nimero 137), con algunos arbolitos y vecinos que comparten el disfrute del entorno. Si van
a Paris, incliyanlo en su visita.
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